
 

 

 

 

 ضرورت تدوین برنامه جایگاه یابی و تقویت برند ملی

 محمد رضا سعادت

 

 : توضیح اجمالی

 هویت شود یم برگزیده برایشان که نامی با تولد بدو در ها انسان است؛ موجودي هر در تمایز اولیه منشأ برند

 تولید که محصولی هر براي و  رسند می ثبت به سپس و شوند می گذاري نام ایجاد از قبلمعمولاً  ها سازمان یابند، می

. هستند برند داراينیز  مناطق و شهرها کشورها، .نمایند می بازار وارد را آن سپس و کرده انتخاب نامی کنند می

 ،مهاجران کنندگان، مصرف ،گردشگران گذاران، سرمایه اعتماد و احترام توجه، ر،نظ جلب براي کشورهاامروزه 

 بنابراین. گیرند می قرار یکدیگر با سخت رقابتی در ها دولت سایر سوي از پذیرش و جهانی هاي هرسان ،گانفرهیخت

. نماید می فراهم و به عبارت بهتر هویت رقابتی براي یک کشور رقابتی مزیت ،مثبت ملی برند یک داشتن

در . خواهند و به کیفیت آن ایمان دارند برندسازي ملی درباره پرورش مردمی است که موفقیت کشورشان را می

 .حقیقت برند ملی نمونه عینی و مدرن قدرت نرم است

درصد لوازم  65درصد همه محصولات غذایی،  70شده تقریباً  بر طبق مطالعات انجام :نمونه مزایاي اقتصادي 

 .رسند ها تحت برندهاي ملی به فروش می درصد اتومبیل 100درصد محصولات پتروشیمی، و تقریباً  80خانگی،

 صهیونیستی رژیم یکی از اعضاي کابینه 2006 سپتامبر 30 در رویترزبر اساس گزارش  :نمونه مزایاي غیر اقتصادي

 برندسازي برنامه ،دنیا مردم اذهان در اشغالگر رژیم این منفی سیماي بهبود و اصلاح تلاش براي در داشته، اظهار

عنوان  به ما از که سیمایی خواهیم می ما«: افزاید می او .است قرار گرفته رژیم این کابینه اولویت اقدامات در را ملی

 به نه از اسرائیل و کنیم اصلاح را است شده تشدید لبنان به حملات از و پس شده مطرح ها انسان حریم به متجاوز

 دموکراتیک هاي آل ایده با و ایمن، دیدنی گذاري، سرمایه براي محلی عنوان به بلکه و خونریزي جنگ محل عنوان

  »!بقاست براي کشمکش به مجبور جبر روي از کنیم که یاد

 ۹۳��رماه  �ھارمب�ست و   – ۵ن��ه روز �ماره -���� �ر�ی � و �طا�عات را��ردی
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 :نکات کلیدي

کشور مورد ارزیابی رتبه  118بین   2012، ایران در سال  1برند بر اساس آخرین رتبه بندي موسسه فیوچر -1

 .بوده است 104و  111به ترتیب  2010و  2011رتبه ایران در سال . را داراست 115

 اي سالیان اخیر در پی پرونده اتمی ایران و تحریم هاي بین المللی نیازمند  با توجه به هجمه هاي رسانه -2

جایگاه مناسب براي برند ایران پس از تحریم ها و بهبود جایگاه ایران  و محصولات برنامه اي براي تدوین یک 

 .تولیدي ایرانی در اذهان مردم سایر کشورها هستیم

فرهنگ و میراث   اجزاء مدل تقویت برند ملی شامل شش بعد گردشگري ، سرمایه گذاري و مهاجرت ، مردم، -3

توجه به فرابخشی بودن موضوع برند ملی باید تصمیم گیري در این با . فرهنگی ،  صادرات،  و حاکمیت می باشد

در این خصوص . خصوص در سطح هیأت دولت و با حمایت و پشتیبانی قوه مققنه و قوه قضائیه انجام شود

 .تشکیل کمیته اي متشکل از اعضاي سه قوه توصیه می شود

قانون   69بنابراین پیش نیاز اجراي ماده . استبا توجه به اینکه برند ملی در واقع چتري براي سایر برندها  -4

برنامه  پنجم توسعه در خصوص تولید وصادرات کالاها با نام ونشان تجاري، تدوین و پیاده سازي برنامه 

 . راهبردي تقویت برند ملی است

ها،  پیام هاي بازاریابی، جایگاه یابی برند ملی، برنامه ارتباطات یکپارچه جهت همسو سازي تدوبن استراتژي -5

تهیه شعار و حتی لگوي خاص در خصوص برند ایران از اقدامات بازاریابی است که در سطح دوم برنامه راهبردي 

 .باید در نظر گرفته شود

نام که  با توجه به این. محصولات است2یکی از حوزه هاي اثر گذار برند ملی ، تأثیر آن بر نام کشور مبداء -6

طبقات محصول، محصولات   کیفیت آن محصول بر ارزیابی کلی از محصول،علاوه بر  کشور سازنده محصول

صنعتی و محصولات  خاص تولید یک کشور نیز موثر است و مصرف کنندگان تصویر ذهنی مثبت از محصول یک 

اي زیر  کشور را به سایرمحصولات ساخته شده از آن کشور تعمیم می دهند، برنامه تقویت برند ملی ایران، برنامه

 .اختی جهت توسعه صادرات غیر نفتی کشور استس

همکاري گروههاي مختلف در حوزه سیاست خارجی، گردشگري، رسانه و تجارت  جهت اجراي برنامه  -7

 ضروري است

1 - Future Brand 
2 -country of origin  
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